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Dersin Adi

Kodu Yariyih T+U Kredisi AKTS

Halkla iliskiler

303415 v 2+0 2 2

On kosul Dersler

Dersin Dili

Tiirkce

Dersin Tiirti

Secmeli

Dersin Koordinatorii

Dersi Veren

Dersin Yardimcilari

Dersin Amaci

Bu derste meslek etigi ile ilgili yeterliklerinin kazandirilmas: amaglanmaktadir.

Dersin Ogrenme Ciktilart

Bu dersin sonunda 6grenci;

1. Halkla iliskiler kavramini ve iletisim ile olan iligkisini ayirt edebilir..

2. Halkla iligkilerin 6gelerini ve halkla iliskilere yakin kavramlarla (reklam,
pazarlama, gazetecilik vb) olan iliskisini a¢iklayabilir.

3. Halkla iligkilerin tarihsel gelisimini agiklayan yaklagimlari ifade edebilir.

4. Halkla iliskilerde aragtirma, planlama ve yonetim konularinda bilgi sahibi olur.

5. Kurumsal Kimlik, Kurumsal Imaj kavramlarini bilir.

Dersin Icerigi

Halkla iligkiler, halkla iligkilere yakin kavramlar. halkla iliskilerin uygulama
alanlar1 halkla iligkilerin tarihsel gelisimi ve halkla iligkilerin ilkeleri halkla
iligkilerde iletisim ve kamuoyu halkla iligskilerde arastirma, planlama ve yonetim
halkla iligkilerde medya iliskileri halkla iligkiler ortam ve araglart kurum igi halkla
iligkiler pazarlama amagl halkla iliskiler ve sponsorluk kurumsal kimlik, kurumsal
imaj kurumsal itibar, kriz, etkinlik yonetimi 6rnek olaylar

Haftalar

Konular

1 Halkla iligkiler Nedir?

Halkla iligkilere yakin kavramlar nelerdir?

Halkla iligkilerin uygulama alanlari

Halkla iligkilerin tarihsel geligimi ve halkla iligkilerin ilkeleri

Halkla iligkilerde aragtirma, planlama ve ydnetim

2
3
4
5 Halkla iligkilerde iletisim ve kamuoyu
6
7
8

Arasinav
Halkla iliskilerde medya iliskileri
9 Halkla iligkiler ortam ve araglari
10 Kurum i¢i halkla iliskiler
11 Pazarlama amagli halkla iligkiler ve sponsorluk
12 Kurumsal Kimlik, Kurumsal Imaj
13 Kurumsal itibar, kriz, etkinlik yonetimi
14 Ornek olaylar

Genel yeterlilikler

iligkisini agiklayabilir.

aciklayabilir.

1.Halkla iligkiler kavramim ve iletisim ile olan iligkisini ayirt edebilecektir.
2. Halkla iliskilerin 6gelerini ve halkla iliskilere yakin kavramlarla (reklam, pazarlama, gazetecilik vb) olan

3. Halkla iligkilerin tarihsel gelisimini agiklayan yaklagimlar ifade edebilir.

4. ikna edici iletisim kavramini tanmimlayabilir.
5. Kamuoyu ve giindem olusumu, yeniliklerin yayilim: modeli ve suskunluk sarmali kavramlarini
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Degerlendirme Sistemi

Arasmav: %40 Final: %60 Biitiinleme: %60




PROGRAM OGRENME CIKTILARI iLE
DERS OGRENIM KAZANIMLARI iLiSKiSi TABLOSU

PC1 |PC2 |PC3 |PC4 [PC5 |PC6 |PC7 |PC8 |PC9 |PC10 [PC11 |PC12 |PC13 |PCl14 |PC15 |PCl6
OK1 3 4 4 2 2 2 2 3 3 5 3 3 5 4 2 2
OK2 3 4 4 2 2 2 2 3 3 5 3 3 5 4 2 2
OK3 3 4 4 2 2 2 2 3 3 5 3 3 5 4 2 2
OK4 3 4 4 2 2 2 2 3 3 5 3 3 5 4 2 2
OK5 3 4 4 2 2 2 2 3 3 5 3 3 5 4 2 2

OK: Ogrenme kazammlar1  PC: Program ciktilari
Katk Diizeyi | 1 Gokdiisiik |2 Disiik 30rta 4 Yiiksek 5 Cok yiiksek
Program Ciktilar: ve ilgili Dersin iliskisi

PC1 |PC2 |PC3 |PC4 [PC5 |PC6 |PC7 |PC8 |PC9 |PC10 [PC11 |PC12 |PC13 |PCl14 |PC15 |PC16
Halkla |3 4 4 2 2 2 2 3 3 5 3 3 5 4 2 2
iliskiler




