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On kosul Dersler

Dersin Dili Tiirkge

Dersin Tiirii Zorunlu

Dersin Koordinatorii

Dersi Veren

Dersin Yardimcilar:

Dersin Amaci

Ogrencilerin, pazarlamanin temel ilkelerini anlamalarini ve pazarlama islevinin
Onemini kavramalarini  saglamak, bdoylelikle optik sektorii  ve optik
magazalarindaki pazarlama faaliyetlerine entegre olabilmelerini saglamaktir.

Dersin Ogrenme Ciktilari Bu dersin sonunda 6grenci;

1. Pazarlamanin temel ilkelerini ve pazarlamanin dnemini kavrar.

2. Mesleki bilgileri ile 4P ve 7C kapsaminda pazarlama karmasi olusturur.

3. Fiyatlama politikalar1 hakkinda bilgi sahibi olur.

4. Tiiketici aligkanliklar1 ve satin alma davranislar1 hakkinda edindigi bilgileri
mesleki hizmet sunumunda kullanir.

5. Giincel pazarlama yaklagimlarint meslegiyle iligskilendirebilme ve hizmet
sunumunda kullanur.

Dersin Icerigi

Optisyenlik mesleginde pazarlama unsurlarinin belirlenmesi, daha verimli satiglar
yapilabilmesi i¢in {irlinlerin tanmitim sekli ve satig sonrasit hizmetin

sekillendirilmesi.
Haftalar Konular

1 Pazarlamaya Giris Pazarlama hakkinda temel kavramlar

2 pazarlama anlayislar1 ve pazarlama gevresi

3 Pazarlama karmasi 4P-7C

4 Mal ve nitelikleri, ¢esitleri, malin yagam siireci Dagitim ve 6zellikleri, dagitim kanali ve
fiziksel dagitim

5 Fiyat ve ozellikleri, fiyatlama yontemleri, fiyatlama politikalari Tutundurma ve 6zellikleri,
pazarlama iletigimi elemanlari

6 Pazarlama stratejileri

7 Ara sinav

8 Pazar boliimlendirme ve Hedef Pazarlar

9 Tiiketici pazarlart: Tiiketici aligkanliklari, giincel trendler, satin alma davranislari

10 Tiiketici pazarlar: Miisteri degeri, memnuniyeti ve sadakati olusturmak

11 Optik sektorii ve perakende optik magazalarda pazarlama siireci yapilandirmak

12 Optik magazalar ve optik sektoriinde gerceklestirilen pazarlama faaliyetlerine yonelik analiz
sunumlari ve tartigma-|

13 Optik magazalar ve optik sektoriinde gergeklestirilen pazarlama faaliyetlerine yonelik analiz
sunumlari ve tartisma-I|

14 Optik magazalar ve optik sektoriinde gerceklestirilen pazarlama faaliyetlerine yonelik analiz

sunumlari ve tartigma-111

Genel Yeterlilikler

1. Optik sektoriinde faaliyet gosteren firmalar i¢in hedef pazar tanimlayabilir.
2. Pazara uygun pazarlama siireci olusturabilir.
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Degerlendirme Sistemi

Ara smav: % 40

Final: % 60
Biitiinleme:




PROGRAM OGRENME CIKTILARI iLE
DERS OGRENIM CIKTILARI iLiSKiSi TABLOSU
PC1 | PC2 | PC3 | PC4 | PC5 | PC6 | PC7 | PC8 | PC9 | PC10 | PC11 | PC12 | PC13 | PC14 | PC15
0C1 4 2 2 2 2 2 2 2 2 5 2 4 5 2 3
0C2 4 2 2 2 2 2 2 2 2 5 2 4 5 2 3
0C3 4 2 2 2 2 2 2 2 2 5 2 4 5 2 3
0oc4 |4 2 2 2 2 2 2 2 2 5 2 4 5 2 3
0ocs |4 2 2 2 2 2 2 2 2 5 2 4 5 2 3
OC: Ogrenme Ciktilar1 PC: Program Ciktilari
Katki | 1 Cok Diisiik 2 Diisiik 3 Orta 4 Yiiksek 5 Cok Yiiksek
Diizeyi
Ders PC1 | PC2 | PC3 | PC4 | PC5 | PC6 | PC7 | PC8 | PC9 | PC10 | PC11 | PC12 | PC13 | PC14 | PC15
Optisyenlikte | 4 2 2 2 2 2 2 2 2 5 2 4 5 2 3
Pazarlama

Program Ciktilar ve Ilgili Dersin iliskisi




