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Dersin Yiiriitiilme Sekli

Yiiz yiize

Dersin Yontemi ve Ders
Hazirlik

Konu anlatimi, soru-yanit, 6rnek ¢oziimler, belge incelemesi, ¢aligma
gruplari ile soru-cevap yapilacaktir. Derse hazirlik asamasinda, 6grenciler
ders kaynaklarindan her haftanin konusunu derse gelmeden 6nce
inceleyerek geleceklerdir. Haftalik ders konular ile ilgili tarama
yapilacaktir.

Dersin Amaci

Bu dersin amaci, risk yonetimi, sigortacilik kavramlarimin dneminin ortaya
konulmas1 ve Tiirkiye ve Diinya Saglik sektoriinde sigortaciligin gelisimi,
tiirleri ve meveut durumun bilinmesidir.

Dersin Ogrenme Ciktilart

Bu dersin sonunda 6grenci;

1. Pazarlama ve satis kavramlarini tanimlar.

2. Satisin pazarlamadaki yerini ve 6nemini agiklar.

3. Satisin ilke ve teorilerini tanimlar.

4. Misteri isteklerinin neler olabilecegini sosyolojik ve psikolojik teorik bilgi
sayesinde degerlendirir.

5. Satig ilke ve teorilerini uygulamaya geger.
1 Hafta D-e-rsin tanitilmasi, pazarlama ilkeleri ve satig konularina genel
giris
2. Hafta | Pazarlama tarihgesi
3. Hafta | Pazar ve gesitleri
4, Hafta Pazar bolimlendirme, konumlandirma
5. Hafta Pazarlama karmasi, tirlin
Haftalik Ders Konulart 6. Hafta | Pazarlama karmasi, fiyat
7. Hafta | Pazarlama karmasi dagitim
8. Hafta | Pazarlama karmasi tutundurma
9. Hafta | Reklam ve kisisel satig
10. Hafta | Hedef pazar secim stratejileri
11. Hafta | Satis potansiyeli, satig tahmini ve satis gelistirme
12. Hafta | iliskisel pazarlama ve MY




13. Hafta

Hizmet pazarlamasi

14.Hafta

Pazarlama sektoriindeki giincel olaylar

Olgme- Degerlendirme

Bu ders kapsaminda 1(bir) kisa sinav, 1 (bir) ara sinav, ders
konularin1 kapsayan 1(bir) yariyil sonu smavi yapilacaktir. Her bir
degerlendirme kriterinin basar1 puanina etkisi yiizdelik olarak
asagida verilmistir.

Kisa Smav: %20
Ara Smav : %30

Yariyil sonu Sinavi: %50

Kisa Sinav, Ara Sinav ve Yariyll Sonu Sinav Tarih ve Saati:
Birim yonetimkurulu tarafindan tarihler belirlenerek web sayfasinda

ilan edilecektir. Sinavlar yiiz yiize yapilacaktir.

Mucuk, 1. (2011). Pazarlama ilkeleri, Tiirkmen Yayinevi,

Kaynaklar Bozkurt. M. (2014). Pazarlama, Paradigma Akademi
Yaynlari.
PROGRAM OGRENME CIKTILARI iLE
DERS OGRENIM CIKTILARI iLiSKiSi TABLOSU
PC1 | PC2 PC3| PC4 | PC5 | PC6 PC7 | PCS8 PC9 | PC10 Pfl
0ocC1 3 5 5 1 1 3 5 5 3 5 5
0C2 3 5 5 1 1 3 5 5 3 5 5
0Cs3 3 5 5 1 1 3 5 5 3 5 5
0cC4 3 5 5 1 1 3 5 5 3 5 5
0Cs 3 5 5 1 1 3 5 5 3 5 5
OC: Ogrenme Ciktilar: PC: Program Ciktilari
K"a tkl. 1 Cok Diisiik 2 Diisiik 3 Orta 4 Yiiksek 5 Cok Yiiksek
Diizeyi
Program Ciktilar ve flgili Dersin iliskisi
Dersin Adi | PC1 | PC2 | PC3 | PC4 | PC5 | PC6 | PC7 | PC8 | PC9 | PC10 | PC11
Pazarlamaya 3 5 5 1 1 3 5 5 3 5 5
Girig




