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DERS iZLENCESI
Dersin Adi Pazarlama ilkeleri
Dersin AKTS’si 3

Dersin Yurutucusu

Ogr. Gor. Seda KALEOZU

Dersin Gin ve Saati

Carsamba 09:00-12:00

Dersin Goriisme Giin
ve Saati

Carsamba 09:00-12:00

Ogretim Yontemi ve
Ders Hazirhk

Yiizyiize egitimle, konu anlatim, soru-yanit, dokiiman incelenmesi, tartisma. Derse
hazirlik asamasinda 6grenciler her haftanin konusunu derse gelmeden 6nce inceleyip
gelecekler. Haftalik ders konulart ile ilgili tarama yapilacak.

Dersin Amaci

Bu dersin amaci, pazarlama temellerinin ve pazarlama siirecinin 6grenilmesidir. Bu
dersin sonunda &grencinin pazarlamay1 saglik turizmi baglaminda
degerlendirebilecek yeterliligi kazanmasi amaglanmaktadir

Dersin Ogrenme
Ciktilan

Bu dersin sonunda 6grenci;

1. Pazarlama ve satis kavramlarini tanimlar.

2. Satigin pazarlamadaki yerini ve 6nemini agiklar.

3. Satisin ilke ve teorilerini tanimlar.

4. Misteri isteklerinin neler olabilecegini sosyolojik ve psikolojik teorik
bilgi sayesinde degerlendirir.

5. Satis ilke ve teorilerini uygulamaya gecer

Haftalik Ders Konular

1.Hafta: Dersin tanitilmasi, pazarlama ilkeleri ve satis konularina genel giris
2.Hafta: Pazarlama tarihgesi

3.Hafta : Pazar ve cesitleri

4.Hafta : Pazar boliimlendirme, konumlandirma

5.Hafta : Pazarlama karmasi, Uriin + Kisa Sinav

6.Hafta : Pazarlama karmasi, fiyat

7.Hafta : Pazarlama karmasi dagitim

8.Hafta : Pazarlama karmasi tutundurma

9.Hafta : Reklam ve kisisel satis

10.Hafta: Hedef pazar secim stratejileri

11.Hafta : Satis potansiyeli, satis tahmini ve satis gelistirme
12.Hafta: Iligkisel pazarlama ve MIY

13.Hafta : Hizmet pazarlamasi

14.Hafta : Pazarlama sektorundeki gtincel olaylar

15Hafta : Genel Degerlendirme

Olgme ve
Degerlendirme

Bu ders kapsaminda 1(bir) kisa sinav,1 (bir) ara sinav, ders konularini kapsayan 1 (bir)
yarty1l sonu sinavi yapilacaktir. Her bir degerlendirme kriterinin bagar1 puanina etkisi
ylizdelik olarak asagida verilmistir.

Kisa Smav: %20

Ara Smav : %30

'Yariyil sonu Smavi: % 50

Kisa Sinav, Ara Siav ve Yariyill Sonu Sinav Tarih ve Saati: Birim yonetim kurulu
tarafindan tarihler belirlenerek web sayfasinda ilan edilecektir. Smavlar yiizyiize

yapilacaktir.
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Degerlendirme Sistemi

Ogrenci Isleri Bagil degerlendirme yonergesine gore degerlendirilecektir.

PROGRAM OGRENME CIKTILARI iLE
DERS OGRENIM CIKTILARI iLiSKiSi TABLOSU

PCL [ PC2 [ PC3 | Pca|pPcs|Pce| PC7 [ PCs | PCo | PC10 | PC11 | PC12 | PC13 | PC14 | PC1S
oc1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
oc2 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
(o]0x] 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
Oc4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
0Ocs 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
OcCe6 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
OC: Ogrenme Kazammlar1 PC: Program Ciktilar
Katki Diizeyi 1 Cok Diisiik 2 Diisiik 3 Orta 4 Yiksek 5 Cok Yiksek
Program Ciktilar ve ilgili Dersin iliskisi
PC1|PC2 |PC3 | PC4 | PC5 | PC6 | PC7 |PC8 |PC9 | PCL | PCL | PC1 | PC1 | PCL | PCL
0 1 2 3 4 5
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5




